
 1

  
Lebenslauf von Dipl.-Ing. agr. Armin Kullmann,  
geboren 1969 
 
 
Studium und beruflicher Werdegang 
 
Abitur, Landwirtschaftliche Lehre; Studium der Agrarwissen-
schaften in der Fachrichtung Umweltsicherung und Entwicklung 
ländlicher Räume an der Justus-Liebig-Universität Gießen. 
Diverse Praktika in Planungsbüros und Verbänden (1994-1997). Ausbildung zum 
Regionalberater im Biosphärenreservat Rhön (1995). Diplomarbeit zur Evaluierung 
von Projekten der Regionalentwicklung (1996). Erste Beratungsprojekte (1997). 
DLG-Traineeprogramm für Nachwuchsführungskräfte in der Agrar- und 
Ernährungswirtschaft, Trainee bei Frosta/Elbtal AG, Bioland Markt GmbH Mitte, 
Produkt + Markt GmbH (1998/99). Tätigkeit als Junior Marketingberater bei Produkt 
+ Markt GmbH, Wallenhorst (1999/2000). Seit 2000 Mitarbeiter am IfLS, seit 2004 
Bereichsleiter „Regionalentwicklung, Marketing und Beratung“. 
 
Forschung und Beratung 
 
 Nachhaltiges Lebensmittel-Marketing 
 Nachhaltige Regionalentwicklung 
 Wertschöpfungsnetzwerke 
 Unternehmensberatung 
 Coaching 
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